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ما ممراراججعة ما عة
تتم
م

مراجعة ما 

تم

ما مراجعة
تم

درستهدرسته 

سسابقاًً
ابقاًً

درسته 

سابقاًً
درسته

سابقاًً

1- عرفي الموارد-

الميزانية

الموارد- عرفي -1
الميزانية

2- كيف نعد 

الميزانية

نعد كيف -2
الميزانية

3- ما أهمية 

الا د خار

أهمية ما -3
الاد خار
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هل توافق فيصل على 

ذلك؟ 

على فيصل توافق هل
لناذلك؟ مفيد عنه يعلن ما كل ليس ..لأن  لا

في ترينها التي الإع لان ات في رأيك ما
الإع لام  وسائل و الشوارع و الأس واق

؟ والمختلفة مفيدة الإع لان ات تلك بعض أن رأيي
مفيد غير بعضها

المستهلك؟ على الإع لان ات تأثير مدى ما

المستهلك تجعل لأن ها سيء تأثيرها
يحتاجها لا منتجات شراء على يقبل

موضوع استنتاج
الدرس



5

والاع لان  الدعاية
سلوك على واثرهما

المستهلك



المقدمالمقدم

ةة

المقدم

ة

المقدم
ة
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الخبراتالخبرات 
الالخبرات 
خبرات
السابقةالسابقة
االسابقة
لسابقة

الاع لان ؟ عن تعرفين ماذا





حفصتلا ةيجيتارتسا ل لا خ نم ةعدبملا 

يتبلاط


طالبتي المبدعة من خلا ل  استراتيجية التصفح 
ةعدبملا نم للا خ ةيجيتارتسا حفصتلا

يتبلاط



كمامأ ةفرعملا ردصم يحفصت

تصفحي مصدر المعرفة أمامك
يحفصت ردصم ةفرعملا 
كمامأ

 يسردملا كباتك 

 كتابك المدرسي 
كباتك 
يسردملا

 مويلا انسرد فادهأ يجرختساو

واستخرجي أهداف درسنا اليوم 
يجرختساو فادهأ انسرد مويلا

الكفاية
للدرس

•

•

•

•

•

الان ترنت بشبكة المستهلك و الإع لان  مفهوم عن التلميذة تبحث أن

الحياتية. مشاهداته خلال  من الإع لان ات أنواع الطالب يستنتج أن

يختاره. لمنتج إعلان ا الطالب يصمم أن

الحياة في يراها التي والإع لان  الدعاية وسائل أنواع الطالب يحدد أن

العامة.

الإع لان ات تأثير أساليب الطالب يستنتج أن


ةيميلعتلا فاده لأ ا
ملعتلا تاجرخمو
التعليمية الأه داف
التعلم ومخرجات



الإع لان 

الكتاب 39

الاس تراتيجي
ة

البحث

المستهلك

والتي التسويق، استراتيجيات أحد هو
فئة على التأثير محاولة على تعتمد
طريق عن وذلك الناس، من معينة

محددة برسائل الفئة تلك مع التواصل
إقناعهم أجل من سلوكهم على تؤثر

منتج شراء قرار مثل معين، قرار باتخاذ
جديد

المنتجات أحد إليه تقدم شخص كل هو
الشخصية احتياجاته لإش باع

التعاقد أو التعامل يجري أو العائلية أو
معه

الخصوص. بهذا
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رحلتنا لنشاهد معاًً لنبدأ رحلتنا
  لنشاهدلنشاهد  معاًً معاًً للنبدأنبدأ  رحلتنارحلتنا لنبدأ معاًً لنشاهد
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)2(
)2(

معلومات إعلا ن  عن معلومات عن إعلان 

)1(
)1(

تجاريإعلا ن  تجاري  إعلان 

طريق عن لسلعة الترويج إلى يهدف
و عقله و المستهلك عين في التأثير

شرائها على للإق بال عاطفته

اجتماع عن الناس إعلام  إلى يهدف
له علاق ة لا مما اجتماعية مناسبة أو

الشراء و بالبيع


الإع لان اتأنواع  الإ ع لا ن ات  أنواع
الكتاب 41

الاس تراتيجي
ة

الفرق إيجاد



الكتاب 44

الاس تراتيجي
ة

المفاهيم خرائط ووسائل سائل 

االدعاية
لدعاية
وسائل 

الدعاية
وسائل
الدعاية

والاع لان والا ع لا ن 
ووالا ع لا ن 
الا ع لا ن 
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تأثير أساليب
: الإع لان ات

السلعة في خاصة بميزة المستهلك إشعار
المعروضة

لاع ب أو شاعر ) مشهورة شخصية استغلال 
رياضي)

انتباه تشد التي اللفظية الخدع استخدام
المستهلك

و شكله على المستهلك يتعود حتى الإع لان  تكرار
اسمه

الكتاب 44

الاس تراتيجي
ة

المناقشة
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عن البعد علينا فيجب
الاس راف





الاش ارة لغة


صص
61
61



الاش ارة لغة


صص
61
61



تقويم
ختام

ي



تقويم
ختام

ي




الكتاب رقم (1)
باتكلا مقر (1)



صفحة57
(1) مقر باتكلا

57ةحفص
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