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ما ممراراججعة ما عة
تتم
م

مراجعة ما 

تم

ما مراجعة
تم

دراستهدراسته 

سسابقاًً
ابقاًً

دراسته 

سابقاًً
دراسته

سابقاًً

1- عرفي الإ ع لا ن 

. .لمستهلك

الإع لان  عرفي -1
.لمستهلك .

2- عددي أنواع 

الا ع لا ن ات

أنواع عددي -2
الاع لان ات

3- أساليب تأثير الإ ع لا ن ات على 

المستهلك

على الإع لان ات تأثير أساليب -3
المستهلك
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التهيئ

ة

التهيئ
ة

الأم ثل الاخ تيار على التعرف علينا وجب شركاتها وتعدد المنتجات كثرة مع
للمنتج.

والإن تاجية التطورات ثورة نواجه ان نستطيع ..وكيف
الإع لان ات وسلبيات إيجابيات معرفة خلال  من

السابق درسنا به نكمل سوف ما وهذا
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والاع لان  الدعاية تابع
سلوك على واثرهما

المستهلك
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الخبراتالخبرات 
الالخبرات 
خبرات
السابقةالسابقة
االسابقة
لسابقة

الاع لان ؟ مواجهة طرق عن تعرفين ماذا





حفصتلا ةيجيتارتسا ل لا خ نم ةعدبملا 

يتبلاط


طالبتي المبدعة من خلا ل  استراتيجية التصفح 
ةعدبملا نم للا خ ةيجيتارتسا حفصتلا

يتبلاط



كمامأ ةفرعملا ردصم يحفصت

تصفحي مصدر المعرفة أمامك
يحفصت ردصم ةفرعملا 
كمامأ

 يسردملا كباتك 

 كتابك المدرسي 
كباتك 
يسردملا

 مويلا انسرد فادهأ يجرختساو

واستخرجي أهداف درسنا اليوم 
يجرختساو فادهأ انسرد مويلا

الكفاية
للدرس

.1

.2

.3

.4

.5

المستهلك و الإع لان  مفهوم الطالب يذكر أن

امامه التي المنتجات في راية الطالب يبدي ان

الإع لان ات. تأثير أساليب الطالب يستنتج أن

الدعاية لتأثير والاس تجابة الميزانية بين الطالب يربط أن

والإع لان .

للإع لان ات والسلبيات الإي جابيات الطالب يصنف أن


ةيميلعتلا فاده لأ ا
ملعتلا تاجرخمو
التعليمية الأه داف
التعلم ومخرجات



الإع لان 

الكتاب 39

الاس تراتيجي
ة

البحث

المستهلك

والتي التسويق، استراتيجيات أحد هو
فئة على التأثير محاولة على تعتمد
طريق عن وذلك الناس، من معينة

محددة برسائل الفئة تلك مع التواصل
إقناعهم أجل من سلوكهم على تؤثر

منتج شراء قرار مثل معين، قرار باتخاذ
جديد

المنتجات أحد إليه تقدم شخص كل هو
الشخصية احتياجاته لإش باع

التعاقد أو التعامل يجري أو العائلية أو
معه

الخصوص. بهذا
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فيها؟ رأيك ما ,بيّنّي مختلفة إعلان ات مجموعة أمامك

التالي؟ الإع لان  في رأيك ما
من النوع لهذا استعمالك

و ناعماًً شعرك يجعل الشامبو
براقاًً

لشد يهدف حقيقي غير إعلان 
بيعه و الشامبو لهذا الان تباه

فقط

عند التالي؟ الإع لان  في رأيك ما
تحصلين ريال 200 بقيمة شرائك

ريال 50 بقيمة هدبة على

زيادة منه الهدف تجاري إعلان 
البضائع شراء على الإق بال

؟ التالي الإع لان  في رأيك ما
في لتدخل منتجاتنا من تسوق

أجهزة على النهائي السحب
كهربائية

فيه لأن  شرعاًً محظور إعلان 
السحب في للدخول الشراء شرط

الكتاب 45

الاس تراتيجي
ة

المناقشة و الحوار



الكتاب 46

الاس تراتيجي
ة

المساعدة مفتاح

3
قبل ميزانيته و عنه يعلن ما سعر بين المستهلك مقارنة

الشراء على الإق دام

4
كشرط شرعياًً محظوراًً تحوي التي الإع لان ات عن البعد

السحب في الدخول أو جائزة على للحصول الشراء

1 قرار قبل صلاح يته مدى و الإع لان  حقيقة من التأكد
الشراء

2 الحقيقية الإع لان ات و العاطفية الإع لان ات بين التمييز

عليه؟ الإع لان  و الدعاية تأثير المستهلك يواجه كيف

الحقيق

ة

الحقيق
ة العاطف


ة
العاطف

ة
الميزاني


ة
الميزاني

ة
المحظور 

الشرعي
المحظور
الشرعي
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الكتاب 47

الاس تراتيجي
ة

التمييز

جج




ج



ج
سس




س



س
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ج



ج
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س
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لما سلبيات و إيجابيات أضيفي
؟ سبق

نحتاجه ما شراء في التخفيضات أوقات استغلال  : ايجابيات

الطبيب استشارة بدون طبية منتجات شراء : سلبيات

الكتاب 47

الاس تراتيجي
ة

الذهني العصف



الكتاب 48

الاس تراتيجي
ة

التصنيف ففيما يما االتجاري لتجاري االإ ع لا ن  لإع لان  ححددي ددي
ييأتي
أتي

حددي الإ ع لا ن  التجاري فيما 

يأتي

فيما التجاري الإع لان  حددي
يأتي

ااعلا ن  علا ن  

تتجاري
جاري
اعلا ن  

تجاري
نلا عا
يراجت

ااعلا ن  علا ن  

تتجاري
جاري
اعلا ن  

تجاري
نلا عا
يراجت

ااعلا ن  علا ن  

ممعلومات
علومات
اعلا ن  


معلومات
نلا عا

تامولعم
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عن البعد علينا فيجب
الاس راف





الاش ارة لغة


صص
61
61



الاش ارة لغة


صص
61
61



تقويم
ختام

ي



تقويم
ختام

ي



تقويم
ختام

ي
الإ ج ابات ج ابات ااختاري الإختاري

االصحيحة
لصحيحة
اختاري الإ ج ابات 


الصحيحة
يراتخا تاباجلإ ا

الإع لان :ةحيحصلا سلبيات من




الكتاب رقم (3)
باتكلا مقر (3)



صفحة58
(3) مقر باتكلا
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